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Camping auch bei jlingerer Zielgruppe beliebt
Forschungsprojekt der Hochschule Kempten gibt wichtige Impulse fir Fahr-

zeughersteller

Kempten. Ein Marktforschungsprojekt der Hochschule Kempten in Koope-
ration mit dem regionalen Fahrzeugbauer Dethleffs in Isny zeigt eine posi-

tive Einstellung jiingerer Menschen zur Urlaubsform Camping. Die Ergeb-

nisse der Studie wurden nun prasentiert.
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Postanschrift:
Nicht erst seit der Corona-Pandemie erfreut sich die Urlaubsform Camping im- Postfach 1680
87406 Kempten (Allgau)

mer starkerer Beliebtheit. Seit Jahren steigen die Ubernachtungszahlen auf den

Campus:

H 2 0 H 01 H izt BahnhofstraRRe 61
Campingplatzen stetig und die Orderbucher bei den Herstellern von Freizeit 87435 Kempten (Allgiu)
fahrzeugen sind voll. Eine reprasentative Marktforschungsstudie der Hoch- Telsfon 0831 2523-0

. . . . Telefax 0831 2523-104
schule Kempten in Kooperation mit dem Freizeitfahrzeughersteller Dethleffs post@hs-kempten.de
L . . . . www.hs-kempten.de
zeigt indes, dass sich der aktuelle Campingtrend auch unter Studierenden wie- www.facebook.com/hs.kempten
. www.twitter.com/hskempten
derfindet. ,Uber drei Viertel aller Befragten waren bereits campen und die Stu- www.youtube.com/hskemptentv

dierenden verbinden damit vor allem positive Assoziationen wie Naturerlebnis,



Entschleunigung, Freiheit und Lagerfeuer”, so Sebastian Schuster, Student im
Masterstudiengang Innovation, Unternehmertum und Leadership an der Fakul-
tat Tourismus-Management.

Gemeinsam mit seinen 18 Kommilitoninnen und Kommilitonen verantworteten
diese die Konzeption und Umsetzung der Studie im aktuellen Wintersemester.
Robert Bielesch, Bereichsleiter Unternehmenskommunikation bei Dethleffs, ver-
weist auf die Relevanz der Studie um perspektivisch auch jliingere Zielgruppen
in der Produktentwicklung verstarkt bericksichtigen zu kdnnen: ,Bemerkens-
wert ist, dass deultlich (ber die Hélfte der Studierenden sich zukiinftig vorstellen
kdnnen ein Reisemobil zu nutzen. Digitale Aspekte im Fahrzeug spielen dage-
gen eine untergeordnete Rolle. Die Ergebnisse liefern fiir uns wichtige Impulse
und zeigen auch das enorme Potential von CarSharing und Mietkonzepten.*
Ganzlich zufrieden mit der Arbeit der Studierenden zeigen sich Prof. Dr. Julia
Beelitz und Prof. Dr. Christian Mayer, die das Projekt betreuten. Die Studieren-
den hatten tolles Teamwork und eine hohe Methodenkompetenz bewiesen, so

die beiden Professoren.

Foto: Auch jiingere Menschen schétzen die Entschleunigung und die Ndhe zur
Natur beim Camping, ergab nun ein Marktforschungsprojekt von Studierenden

der Fakultét Tourismus-Management. Bildnachweis: Dethleffs
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